
A tér mint társadalmi termék
Néhány szempont a társadalmi innováció 

szemantikájához



A társadalmi innováció missziója
• Újszerű megoldások segítségével betölteni azt az űrt, amelyet 

az állami és üzleti szektor megoldásainak hiánya idéz elő.

• Csoportra és személyre szabott megoldást találni a mindennapi 
problémák kezeléséhez.
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Henri Lefebvre (1901-91): 
La production de l’espace (1974)

l’espace perçu
l’espace conçu
l’espace vécu
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Michel Foucault (1926-84):  

L’ordre du discours (1970)

A hatalomgyakorlás diszkurzív természete.
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A területi tőke

LEADER Observatory (1999): 

• a fizikai erőforrások és menedzsmentjük 
(természeti erőforrások, történelmi és építészeti 
örökség); 

• kultúra és identitás (értékek, érdekek, szokások); 

• humán erőforrások; 

• know-how és készségek; 

• helyi intézmények (önkormányzat is); 

• vállalkozói aktivitás (koncentráció és méret); 

• belső piac és külső kapcsolatok; 

• a térség image-a és percepciója.



A területi tőke

OECD (2001): a versenyképesség forrása

• földrajzi elhelyezkedés

• méret, 

• klíma, 

• hagyományok, 

• életminőség, 

• szokások, 

• Informális szabályok, 

• intézmények, 

• eljárások,

• „something in the air”.



A területi tőke

Camagni (2005):



A területi tőke

Összefoglalóan:

• helyi és helyzeti energiákat mozgósít

• nem konvergencia a célja, hanem az endogén potenciálok 
játékba hozása, az ott élők jólléte érdekében

• organikus fejlesztési modellt követ

• meghatározó szerepet játszik a helyi társadalom, a humán 
kapacitások és azok egymás közti viszonyai

• hely-re szabott megoldásokat keres.



A megoldás mindig ott van helyben.



Köszönöm megtisztelő 
figyelmüket!
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