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A munkacsoport iilését Havasi Virag vezette, az emlékeztetot Mihalyi Helga készitette.
A munkacsoport lilésen az elézetesen kikiildott méasodik és harmadik koncepcio kertilt nagyito
ala.

Az alabbi elképzelések sziilettek meg:
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Versenyképesség, gazdasagi vonzerd, piacképes termékek, markak erdsitése a Cserehaton

A masodik célkitlizés hatterét bemutatd problémafa:

A megtermelt helyi termékeket
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Az életmindbségi problémak miatt
a népesség elszlomo6sodott, helyi
termelési feltételek romlottak,

értékesitési csatornak nem allnak
rendelkezésre.

helyi termékek
értékesitése
kortlményessé valt

Megcélzott tarsadalmi probléma (fokusz)

Cserehati telepiléseken, térségben gyenge a gazdasagi vonz- és megtartderd, negativ
a gazdasagi imazsa. Ennek folyamatos, hosszabb tadvon lehetséges javitsa a tarsadalmi
innovaciok sorozatdval, s az azt tamogatd tdrsadalmi marketing programokkal, a
kozOsségi egyuttmlkodésekkel, az allami-gazdasagi és civil szféra stakeholderei
menedzsmentjével lehetséges.




Térségi identitas és markaépités — desztinacié-menedzsment lehetdségeinek feltarasa

A célkitlizés hatterét problémafa segitségével tessziik nyilvanvaléva:
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Megcélzott tarsadalmi probléma (fokusz)

A Cserehdt identitds meggyenglilése, negativ megitélés, alacsony vonzer6, benne alig
l[athaté turisztikai kindlat akadalyozza a meg-megjelen6 kezdeményezések
megvaldsulasat is, hiszen nem kindl egy tamogatdé, bizalmi keretet.
Ujrapozicionaldsra, Uj marka-tartalmak épitésére, Uj turisztikai termékek
fejlesztésére, lizenetek megfogalmazasdra van sziikség.

Az ilésen megkoszontliik mindenkinek a koncepcidk kidolgozasban vald kozremiikodést és
reménylinket fejeztiik ki arra vonatkozoan, hogy az dtletek gyakorlati megvalositasara is lesz
lehetdségiink.

Miskolc, 2015.10. 15.



